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摘要 

 近年來，每次到了成人棒球國際比賽開打的前夕，「職業球員是否要接受國

家徵召，參加國際比賽」總會成為話題焦點。討論往往分成兩派：一是國族主

義的邏輯，認為台灣優秀的棒球運動員，自小接受國家的資助，在國家需要的

時候替國家付出是合理的，同時也是愛國心的展現；另一是市場主義的邏輯：

認為球員個人的職業生涯短暫，為了平時的工作（職業聯賽）而放棄國際賽事

是合理的選擇。這兩種論述，剛好反映台灣棒球的發展歷程中，國家主導與市

場機制所引導的兩種發展方式。 

台灣既有的棒球運動研究分別關注國族主義論述的象徵意義與其再現（如

黃東治 2006），或者市場邏輯（商業化）對於棒球運動、甚至是其中的國族主

義的影響（如陳子軒 2008）。但這些討論只停留在分析鉅觀的棒球發展論述、

象徵的生成、維持的過程，忽略了棒球運動的意義是藉由球迷的理解與詮釋才

得以存在。 

本研究試圖補足既有研究在微觀層次上，對球迷之間的互動與認同研究的

缺乏。我將訪談不同社會類屬的球迷，了解台灣的棒球迷們觀看棒球的歷程，

以及對於棒球運動發展的想像。期待藉此回答下列問題：台灣的棒球迷社群中

的不同團體在什麼樣的條件下，各自形成了何種認同、實作與對於棒球運動發

展的立場？不同立場之上出現的主流觀點，反映了什麼樣的球迷團體內部階

序？而球迷群體中的主流觀點、非主流觀點之間的關係，映照出什麼樣的台灣

棒球發展論述的興衰與變遷？ 

作為進行中的研究，目前得到的結論是：表面上國族與市場邏輯的對立，

並非真正影響球迷立場的因素，球迷觀看棒球運動的方式，才是真正形塑他們
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看待棒球運動的觀點與認同的力量。我發現目前台灣大致可以分成「比賽球

迷」與「技術球迷」兩種棒球迷類型，前者關注特定球隊比賽的勝負，後者關

心個別球員技術提升。兩種看球習慣對應他們對於棒球運動的想像，呈現出集

體主義與個人主義的差異。 
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